Lineas de investigacion TFM del curso 2024-2025

1 | Anadlisis de discursos informativos y modelos periodisticos.

Analisis de contenidos periodisticos en distintos formatos (prensa, radio,
television, publicaciones digitales y redes sociales).El tema admite
fundamentalmente investigaciones empiricas sobre los discursos
informativos (tratamiento informativo, representacion mediatica,
cobertura informativa, etc.) acerca de diferentes ambitos (politica,
economia, salud, justicia, ciencia, medio ambiente, etc.), grupos (infancia,
jovenes, inmigrantes, colectivos étnicos, grupos socialmente

marginados, etc.), fendmenos (violencia doméstica, cambio climatico,
inmigracién, etc.) o coyunturas (crisis econémicas, sanitarias, etc.). Estos
trabajos se realizaran, por lo general, mediante analisis de contenido

2 | Habitos y practicas de consumo de medios o de redes sociales.

El tema admite trabajos de reflexion tedrica (estados de la cuestion) vy,
preferentemente, investigaciones empiricas sobre los habitos y practicas
de consumo de medios de comunicacién (prensa, radio, television y
medios o sitios en el entorno digital); o de determinados productos
comunicativos (informacidon periodistica especializada — politica,
econdmica, deportiva, moda, etc.—, entretenimiento, etc.); o de redes
sociales por parte de la poblaciéon en general o de cualquier grupo social
(jovenes, estudiantes, inmigrantes, etc.). En el caso de los trabajos

3 | Consumo de informacién en diferentes plataformas.
Trabajos a partir de datos secundarios sobre consumo de informacion.
Realizacion de trabajos empiricos en los que se aborden los usos,

4 | Digitalizacion social, adopcion y uso de medios digitales.

Esta linea incluye encuestas a diferentes tipos de individuos (jévenes,
migrantes, etc.) y organizaciones (empresas privadas, gobierno, revistas,
ONG, etc.) sobre la adopcién de medios digitales, redes sociales y tecnologias

5 | Investigacion de publicos en comunicacién estratégica.
Revision tedrica. Consiste en trabajos de revision tedrica sobre la
conceptualizacidén, seleccion y evaluacion de publicos y stakeholderspara la

6 | Analisis de contenidos publicitarios.
El tema admite investigaciones empiricas orientadas al analisis de los

contenidos publicitarios difundidos por los medios de comunicacién




soportes del entorno digital, en cualquier modalidad (publicidad grafica,
sonora o audiovisual) y en relacion a cualquier tipo de producto de consumo
(alimentacion, moda, autoemocién, perfumeria, etc.). Por otra parte, los
trabajos pueden orientarse al analisis de la representacion publicitaria de
determinados grupos sociales identificados por criterios socio-

Estudio bibliométrico sobre investigaciones cientificas de comunicacién en
revistas académicas.

Estudio bibliométrico aplicado en cualquiera de los ambitos de la
investigaciéon: comunicacion de medios, comunicacién estratégica, estudios
de sobre el periodismo, investigacién sobre publicidad, estudios de
audiencias, investigaciones sobre medios y tecnologia. Trabajo empirico.
Consiste en la realizacién de un trabajo empirico de analisis de contenido

Uso institucional de las redes sociales.

El tema admite trabajos de reflexion tedrica (estados de la cuestion) vy,
preferentemente, investigaciones empiricas sobre el uso de las redes sociales
por parte de instituciones de diverso tipo: medios de comunicacién, empresas,
organizaciones de la sociedad civil o del Estado. Los trabajos empiricos
requeriran, generalmente, de la realizacion de analisis de contenido de las
comunicaciones de estas instituciones en las redes sociales, aunque
admitiria también disefos cualitativos con entrevistas en profundidad,

Mineria de datos.

Esta linea se centra en la explotacién de datos ya existentes para
extraer mayor conocimiento a través de técnicas cuantitativas de
investigacion. Esta linea incluye el analisis de bases de datos

10

Propuesta de tesis de doctorado.
Aquellos alumnos que quieran realizar una tesis de doctorado a partir del
préoximo curso podran proponer un tema especifico




