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Asignatura: Disefio y técnicas de investigacion cuantitativa / Diseio y técnicas de
investigacion cuantitativa (asignaturas de 9 créditos)

Las asignaturas Disefio y técnicas de investigacion cuantitativa y Disefio y técnicas de
investigacion cualitativa forman parte del modulo del Master/Programa de Doctorado
Investigacion aplicada a la comunicacion denominado Paradigmas y métodos de investigacion,
cuyo objetivo general es proporcionar a los estudiantes una formacion que los capacite para la
realizacién de investigacion sobre comunicacion con el maximo rigor y exigencia tedrica y
metodoldgica. Dentro de este modulo, ambas asignaturas se encargaran de desarrollar los
aspectos metodoldgicos de aquella formacion, tomando a su cargo, respectivamente, la
instruccion en los métodos de investigacion cuantitativo y cualitativo, y en las técnicas mas
relevantes asociadas a cada uno de ellos.

El Master/Programa de Doctorado parte, sin embargo, de una concepcion amplia de la
formacion metodoldgica necesaria para los estudiantes de posgrado, lo que requiere atender a
tres grandes ambitos de contenido. En primer lugar, un conocimiento general del método
cientifico y de la concrecidon del mismo en la practica efectiva de la investigacion empirica, que
implica la realizacion de una serie de actividades que van interrelacionandose en el proceso de
cualquier investigacion. En segundo lugar, el estudiante debe poder situar la diversidad
metodoldgica a la que refiere la distincion basica entre métodos cuantitativo y cualitativo en el
marco general del debate epistemologico todavia vigente en las ciencias sociales y en la
investigacion sobre comunicacidon, resuelto en la situacion de multiparadigmatismo
caracteristico de aquellas ciencias. Y, en fin, aquella formacion metodologica debe asegurar,
obviamente, el conocimiento pormenorizado de los métodos de investigacion cuantitativo y
cualitativo, y de las principales técnicas vinculadas a tales métodos.

De acuerdo con este concepto, las guias docentes de las asignaturas Diserio y técnicas de
investigacion cuantitativa y Disefio y técnicas de investigacion cualitativa comparten los dos
primeros bloques tematicos, cuyos temas serdn desarrollados por los profesores de ambas
asignaturas. En el primer bloque tematico se plantea la nocion de método cientifico y se presenta
un modelo del proceso de la investigacion social empirica, identificando las diferentes
actividades, operaciones y componentes que lo conforman.

En el segundo bloque, se situa la produccion del conocimiento cientifico sobre los fendmenos
sociales en el marco del debate epistemologico planteado en las ciencias sociales para dar
cuenta del caracter multiparadigmatico de éstas y del origen de la diversidad metodolédgica en la
practica de la investigacion social. Se pretende también en este segundo bloque distinguir
sistematicamente las caracteristicas centrales de la practica de la investigacion siguiendo los
métodos cuantitativo y cualitativo de investigacion, y en particular en lo relativo a las
condiciones que cada uno de estos métodos impone al acceso al mundo empirico para la
obtencion de datos (caracteristicas generales de las técnicas de investigacion propias de cada
método).
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Asignatura: Herramientas informaticas para el analisis de datos (3 créditos)

La asignatura se coordina de forma estricta con las asignaturas de disefio y técnicas de la
investigacion cuantitativa y cualitativa. Se recomienda la lectura de cualquier manual de
investigacion para identificar los diferentes pasos o etapas al llevar a cabo una investigacion, ya
sea bajo el enfoque cuantitativo, el cualitativo o una combinacion de ambos.

La asignatura tiene como objetivo introducir al estudiante en el conocimiento y la importancia
de los principales métodos para realizar analisis cuantitativo y cualitativo de los datos, entender
como el analisis de datos de investigaciones cuantitativas y cualitativas son complementarios,
aprender la estadistica descriptiva para el analisis e interpretacion de datos y el aprendizaje del
programa informatico SPSS para analizar en forma cuantitativa los datos

Asignatura: Paradigmas tedrico-metodologicos de la investigacion comunicativa (6
créditos)

Para un desarrollo armoénico y progresivo de la investigacion comunicativa y de las teorias de la
comunicaciéon son de radical importancia los marcos tedricos que han sido de constante
presencia desde el inicio de la investigacion hasta la actualidad. La relevancia del conocimiento
de los marcos teoricos que han forjado las teorias de la comunicacion se ha incrementado en las
dos ultimas décadas debido a que nos encontramos sumidos en un periodo de transformacion
historica y de cambios de todo tipo. En tiempos de tribulacion es costumbre, en cualquier
ciencia social, volver la mirada hacia atras para recapitular y revisitar los grandes marcos
tedricos que construyeron su disciplina.

En nuestro caso la investigacion comunicativa no dispone de un canon comunicolégico propio
por cuanto las teorias de la comunicacion son el resultado de la pluridisciplinariedad aportada
por diversas ciencias sociales. Sin embargo, a lo largo de la historia de la investigacion
comunicativa se han forjado unos paradigmas tedrico-metodologicos procedentes (o
compartidos, quizd seria mejor esta segunda expresion) de tres ciencias sociales que
fundamentaron solidamente la investigacion comunicativa: la sociologia, la psicologia y la
ciencia politica. Estos paradigmas tedrico-metodologicos se forjaron con especial intensidad en
la década de los afios veinte y treinta del siglo pasado, y posteriormente en las décadas de los
aflos setenta y ochenta hasta la actualidad. Nuestro objetivo es confeccionar un mapa de
situacion de los marcos tedricos que configuran la investigacion comunicativa actual y exponer
el origen y la relevancia de cada agrupacion de teorias. El canon esta formado por cinco grandes
marcos teoricos: el funcionalismo estructural, las teorias criticas y el materialismo historico y el
interaccionismo simbolico y las sociologias interpretativas, a las que se afladen paradigmas mas
recientes como el determinismo tecnologico y el estructuralismo.

Asignatura: Recursos de investigacion y redaccion de informes (3 créditos)

Cualquier investigador social debe formalizar todas las modalidades de su trabajo mediante el
dominio de los recursos de investigacion y de la redaccion de todo tipo de documentos
cientificos. La asignatura permite al alumno conocer cudles son las principales fuentes de
documentacion y los recursos de investigacion mas relevantes en el ambito de las ciencias
sociales y de la comunicacion. Por otra parte podra aprender las rutinas basicas de la redaccion
de todo tipo de documento cientifico: un proyecto de investigacion, una memoria de
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investigacion, el informe de resultados, un articulo cientifico, la tesis de doctorado. Mediante
esta asignatura el alumno serd capaz de buscar activamente literatura cientifica y recursos de
investigacion, comprender y sintetizar literatura cientifica, utilizar el lenguaje cientifico propio
de las ciencias sociales, disefiar materiales de investigacion y redactar materiales de difusion
cientifica.

Asignatura: Audiencias y recepcion (3 créditos)

Es recomendable tener una experiencia previa, sea en investigacion o sea en actividades
profesionales relacionadas con la problematica de las audiencias. Es aconsejable asimismo
contar con conocimientos en Ciencias de la Comunicacion o en actividades relacionadas con la
comunicacion en todos los campos (desde periodismo hasta relaciones publicas)

Resulta conveniente estar familiarizado/a como espectador o lector, con los principales
productos de las industrias culturales (periddicos, revistas, peliculas, CDs musicales, portales
digitales, etc.)

Es imprescindible tener un conocimiento de inglés suficiente para poder comprender los textos
académicos que se utilizaran en los ejercicios practicos.

Asignatura: Comunicacion politica (3 créditos)

En esta asignatura se propone al alumno abordar la comunicacion politica tanto desde el punto
de vista tedrico como en su gestion practica. A su vez se busca que los alumnos asuman la
radical importancia de la investigacion en este campo.

Aunque no se exigen conocimientos previos es recomendable que el alumno haya cursado las
asignaturas de metodologia de investigacion y de “Herramientas informaticas para el analisis de
datos” del master. También es aconsejable el conocimiento de las principales teorias actuales
sobre la influencia de los medios

Asignatura: Trabajo de fin de Master (24 créditos)

El conjunto de los contenidos docentes del Master de Investigacion aplicada a la comunicacion
tienen como finalidad la capacitacion de los alumnos en los conocimientos y las técnicas basicas
que definen la investigacion comunicativa. El objetivo del Trabajo fin de mdster es la
realizacion de una primera monografia de caracter cientifico sobre cualquier segmento,
estructura o fendémeno del proceso comunicativo y de los medios de comunicacion que permitan
mostrar que los alumnos han adquirido las competencias y los conocimientos que configuran el
Master.

El Trabajo fin de master consistira en la elaboracion de un articulo cientifico (destinado a una
revista especializada en ciencias de la comunicacion) o una ponencia (destinada a un congreso
organizado por una asociacion especializada en comunicacion y medios). El Trabajo de fin de
mdaster se define como un trabajo cientifico de caracter empirico mediante la aplicacion de
técnicas de caracter cuantitativo, de caracter cualitativo o mediante la aplicacion de ambas
modalidades o podra ser un trabajo resultante del uso de fuentes secundarias.

La extension del Trabajo de fin de mdster sera de 25 a 30 paginas (18.000 palabras,
aproximadamente) y se redactard mediante un interlineado de 1’5 y con un cuerpo de letra 12 de
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fuente Arial. La extension propuesta no incluye la bibliografia de la monografia que tendra la
extension que cada alumno decida.

Para la realizacion del Trabajo fin de mdster los alumnos deberan presentar un Impreso de
solicitud que se adjunta a esta Guia docente. Se entregara la propuesta a la direccion de master
antes del 31 de enero de 2012. Cada solicitud sera evaluada por el claustro de profesores para su
aceptacion. En caso contrario el claustro de profesores procedera a su devolucion para que
pueda corregirse cualquier deficiencia que incluya el proyecto original. En este Gltimo caso el
proyecto definitivo se presentara antes del dia 28 de febrero.

El claustro de profesores asignara un tutor a cada proyecto. El plazo maximo para asignar un
tutor serd el dia 7 de marzo de 2012. La funcién del tutor serd la de asesorar al alumno y
orientar la realizacion del proyecto presentado con plena capacidad de direccion.

COMO CONTACTAR CON NOSOTROS:

Director: Enric Saperas
master.investigacioncomunicacion@urjc.es
http://www.geac.es

http://www.urjc.es/estudios/masteres universitarios/comu
nicacion/investigacion comunicacion/index.htm

Teléfono de contacto: 91.488.73.09




